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Medien-Relaunches: Erfahrungen und Erfolgsfaktoren

Eine Bestandsaufnahme.

Herausgegeben von Ulrich Spiller in Zusammenarbeit mit Doris Eichmeier (Redaktion), Ulri-
ke Weigel, Yvonne Neidhardt, Sabine Henf3en

Meldungen tiber Relaunches hiufen sich in den letzten zwei Jahren. Ob sie alle das halten, was die
Ankiindigungen versprechen, ist Gegenstand dieses umfassenden Kompendiums. Die Ergebnisse gel-
ten im Grundsatz fiir alle Arten von Medien, egal ob Print- (Buch, Zeitschrift, Zeitung etc.) oder elekt-
ronische Medien (vor allem Websites).

Erstmals werden mit diesem Band betriebswirtschaftliche, verlegerische, redaktionelle und kreative Aspekte
gleichzeitig beleuchtet. Detaillierte Fallbeispiele schildern das Vorgehen von Zeitungsmachern, Zeitschriftenver-
legern und Buchproduzenten. Fithrende Experten der Verlagsbranche, etwa Lutz Glandt (WAZ), kommen in
Interviews zu Wort. Die Verbindung von Theorie und Praxis macht diese Studie zu einer praxisnahen Entschei-
dungs- und Gestaltungshilfe fiir alle, die im Verlag mit Relaunches (aber auch Launches) zu tun haben.

Aus dem Inhalt:

Der theoretische Hintergrund fiir Relaunches und Launches

e Strategie
e Mirkte und ihre Segmentierung
e Positionierung

Zielgruppen und Bediirfnisse

Die Vorbereitung fiir einen Relaunch

e Analyse externer und interner Faktoren
e Der Entscheidungsprozess
e Die Zielvorgabe

Die praktische Umsetzung

e Spannungsfeld Verlag - Redaktion
o Das Ziehen an einem Strang: Ressort Uibergreifende Teamarbeit
o Umsetzung der Ziele und interne Kommunikation
o Marktforschung und Controlling

e Briefings fiir externe Dienstleister
o Zusammenarbeit mit Agenturen/Designern
o Auswahl von Agenturen, Kosten, Briefings
o Beurteilung von Layouts

e Vermarktung des Relaunch (Pressearbeit etc.)

Case Studies und Interviews

e Zeitschriften: Kontakter, Arztliche Praxis u. a., Interview mit Dr. Jiirgen Althans (G+])
e Buchprogramm: Vieweg
e Zeitung: Handelsblatt, Interview mit Lutz Glandt (WAZ)

Literaturverzeichnis und Empfehlungen
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