
»Meta« Daten sind
keine Erfindung von Zuckerberg 

alfamedia zeigt modernes Multi-Channeling 



Intro

▪ In der Contentproduktion und im Contenthandling gibt es einen Schlüssel für 
den Erfolg. Das sind die Meta-Daten und ja, Sie haben es natürlich richtig 
eingeordnet diesen Umstand kennt Meta von Zuckerberg nur zu gut und spielt 
auf dieser Klaviatur par excellence.

▪ Und bei allen Unkenrufen über die großen Player, bleiben diese doch recht 
standhaft, ganz gleich, welcher Kritik sie ausgesetzt sind. Und ein Teil dieses 
Erfolgs fußt auf der perfekten Nutzung von Meta-Daten.



Und anstelle jetzt resigniert den Kopf in 
den Sand zu stecken, wissen Sie:

Sie können das in gleicher Weise nutzen. 

Meta-Daten sind für alle da; eine 
Investition von Arbeit in Meta-Daten zahlt 
sich aus.



Meta-Daten sind überall
für Sie erreichbar:

▪ Denken Sie an Fotos, Musik, E-Mails, 
Dokumente und ganz allgemein Dateien.

▪ Denken Sie an Navigationssysteme, 
Produktverzeichnisse, Workflows, 
Redaktionssystem, Anzeigensysteme oder 
auch hier ganz allgemein Verlagslösungen.



Meta-Daten sind überall

▪ In der Content-Produktion 
bieten sie den Leitfaden für 
die Inhaltsstruktur

▪ Bei der Schwäbischen Post 
in Aalen gib es etliche 
Stellen, über die sich die 
Redaktion orientieren kann



Thema mit Meta-Daten



Bleiben Sie flexibel

Auch kundenspezifische Meta-Daten sind ein Muss in jedem 
System – nur so lassen sich Ihre Erfordernisse abdecken.



… aber bitte einfach
zu konfigurieren …



In all Ihren Geschäftsfeldern sind Meta-Daten der Schlüssel.
Natürlich auch hier im alfamedia Markettool AdSuite Market.



alfamedia der KI-Versteher



KI in der Content Erstellung



Case 1: Bearbeitung angelieferter Inhalte Case 2: Advertorials

Case 3: Kurzmeldung erzeugen Case 4: Erzeugung komplexer Inhalte



Case 1: Bearbeitung angelieferter Inhalte



Case 1 – auf der nächsten Folie

Szenario: 

▪ Sie erhalten per E-Mail eine Pressemitteilung des Landes zu einem Event.

Typischer Aufbau:
▪ Text der E-Mail steht in der Beschreibung

▪ Es hängt ein Word-Dokument an.

▪ Aus diesem wurde automatisch ein Artikel erstellt.

▪ Und ein Gruppenfoto hängt ebenfalls an.

▪ Die KI von der semantischen Verschlagwortung von Fidion hat aus dem Word-Dokument bzw. dem 
Artikel die relevanten Schlagworte extrahiert.

Die nächste Folie zeigt den Absprung aus der Themenmappe in den Editor.

Lassen Sie uns in den Editor schauen, denn wir wollen den Artikel nun bearbeiten und für die Publikation 
fertig machen.







Das Video auf der nächsten Folie
Die Videos starten nach wenigen Sekunden

▪ Hier sehen wir den Artikel im Blockeditor.
▪ Der Text des Work-Dokumentes steht im Grundtext-Bereich des Artikels.

Nun würden Sie anfangen diesen Artikel manuell zu bearbeiten:
▪ Text kürzen
▪ Infobox mit den drei wichtigsten Fakten befüllen.
▪ Bild hinzufügen und eine BUZ erzeugen.
▪ Und abschließend noch eine Überschrift vergeben.

Bei allem außer dem Hinzufügen des Bildes kann die KI helfen.

▪ Bei den folgenden Schritten wird der neue „Prompt“-Button eine wichtige Rolle 
spielen.



Text kürzen





Infobox befüllen





Bildunterschrift erzeugen





Hauptüberschrift erzeugen



OH NO 

• Finden Sie die natürliche Grenze, an der Sie besser sind, als es die KI 
sein kann.
• Ein Beispiel ist: die Hauptüberschrift, den Titel eines Kapitels oder Buches – 

das können Sie in jedem Fall besser!



Case 2: Advertorials





Tonalität ändern





Tonalität ändern - Take 2





SEO Headline erzeugen







Die Stärken des Menschen 
angesichts Künstlicher

Intelligenz:

Gefühl, Intuition, Glaube, 
Körperlichkeit, Geschmack



KI in der Produktion



Print Automation



Das Potenzial

40-80% Zeitersparnis





Vergleich



70-80%
aller Seiten aller Titel

70-80%
Zeitersparnis im Layout

80-100%
aller Seiten aller Titel

40-70%
Zeitersparnis im Layout



KI im Anzeigengeschäft



Anzeigenautomation





Zur eingesetzten KI
in den Beispielen

▪ OpenAI chatGPT für die Textgenerierung
▪ Aptoma DrEdition für die Layoutgenerierung
▪ Midjourney für die Bildgenerierung

alfamedia weist ausdrücklich darauf hin, dass es keine Limitierung auf die 
genannten Systeme gibt – grundsätzlich ist ein alfa System fähig mit den 
unterschiedlichsten KI zusammenzuarbeiten.

alfa präferiert europäische Anbieter und solche mit offen gelegten 
Algorhythmen.



Mein spezieller Dank an unsere Kunden

Tobias Dambacher – Schwäbische Post

Hubert Brenner – SDZ Medien

Stephan Volkens, Boyens Medien

für die freundliche Unterstützung



Machen Sie was draus 🖖
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