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Which 
   way 
     to 
   the 
    beach? 
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  Mobile Domination 
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Ein Werkzeug, eine Plattform: für alle Strategien 
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Agile Production in the Newsroom 
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!   Kostenbetrachtung für Intra- und Extramediäre Diversifikation 
!   Teilaspekt Redaktion/Produktion 

Hat jemand eine Formel? 

IAut =OStrat (WCTC )2a∑

Iaut := Investitionssumme für Automatisierung 
WC := Monetarisierbarer Wert des Contents 
OStrat := Strategische Bewertung 
TC := Transformationskosten zwischen Medienkanälen pro Content 
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Cost per Content 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 
 

Fragen? 
 


